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1. INLEDNING

Alla medlemmar, fortroendevalda och anstallda ar med och skapar en bild av Miljopartiet de
Grona. Oavsett var i Sverige man bor ska man kanna igen vart budskap och vart material.
Darfor ar det viktigt att vi ar tydliga och konsekventa.

Var identitet baseras inte bara pd maskrossymbolen. Nar vi arbetar tillsammans och for fram partiets politik
Den helhet som symbol, logotyp, farger, typografi och pa ett enhetligt och dvertygande satt blir budskapet bade
bildsprak tillsammans utgdr, bygger var grafiska identitet. starkare och tydligare. Darfér ar det viktigt att folja de
Att arbeta utifrdn gemensamma riktlinjer dkar vara riktlinjer och principer som manualen tar upp.
mojligheter att ge en enhetlig och professionell bild av Om du behdver ytterligare vagledning eller inspi-
partiet i konkurrensen om uppmarksamheten. ration ar du alltid valkommen att kontakta var
Denna manual ar ett verktyg och en hjalp nar vi materialexpedition.
producerar trycksaker och material. Syftet ar att vi ska Pa var hemsida mp.se finns logotyper, mallar etc for
kunna koncentrera oss pa det politiska budskapet och nedladdning. Lycka till!

vad kommunikationen ska astadkomma, istallet for hur
den ska se ut.
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2. SYMBOL OCH LOGOTYP

Maskrosen som symbol ar viktig i Miljopartiet. Den speglar var grundvision. Kraften nar
maskrosen spranger igenom asfalten symboliserar mojligheten till forandring. Maskrosen ar
tillsammans med logotypen "miljépartiet de gréna” en av de framsta bestandsdelarna i var
visuella identitet. Symbol, logotyp och linje finns att ladda ner pa mp.se. Fortryckta ark till
brevpapper, affischer etc finns att bestalla pa materialexpeditionen.

LOGOTYP + SYMBOL = MARKE

Ordet logotyp kommer fran grekiskans logos och typos
som betyder ord respektive bild. Logotypens uppgift ar
att forma en ordbild som kommunicerar med lasaren.
Tillsammans med logotypen finns dven en symbol (mask-
rosen). Logotypen och symbolen bildar tillsammans ett
marke.

miljopartiet de grona + @

= miljopartiet de grona @

Placering

Mérket (logotypen och symbolen) ska finnas med pa alla
produkter dar det ar tekniskt mojligt. Helst tillsammans
med den grona linjen, se nedan. Market har en frizon dar
annan text och andra bilder inte ska placeras (undantag
galler for redan namnda linje).

Market ska placeras i nedre hdogra hornet av ett ark.
Bredden pa symbolen = x. Avstandet till hdgerkanten och
botten pa sidan ska vara 0,5 x. Frizonen upptill och till
vanster ska vara minst x.
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Farger
Market trycks alltid i grént och gult om det ar tekniskt
mojligt.

WEBBFARG: 1F833C
RGB: 31,131,60

Gron
PMS 362 U
CMYK 71,12,84,12

Gul
PMS 102 U WEBBFARG: F3EC38
CMYK 3,3,80,0 RGB: 243,236,56

Det &r ocksd mojligt att bara anvanda gront eller svart.
Om market ska placeras pa en bild eller pa en fargad
bakgrund anvander vi den inverterade versionen, dvs med
vit text. Anvand inte det gul/gréna méarket mot en fargad
bakgrund om den inte ar mycket ljus. Om du anvander
market placerat pa nagon av fargerna i paletten (se
Farger) ska det vara inverterat, utom pa de tre ljusa far-
gerna dar det fungerar battre med gult/gront.

Market finns att hdmta pd mp.se i alla sina farg-
versioner.



miljopartiet de grona @ miljspartiet de gréna Anpassa storleken p3

market efter samman-
hanget. Market bor
inte vara mindre &n

ofese . . olese . .o det dversta exemplet
miljopartiet de grona miljopartiet de grona (36 mim brett).

miljopartiet de grona miljopartiet de grona

Nar market ska pla-
ceras ovanpa en bild
miljopartiet de grona @ miljopartiet de grona @ eler paen fargad
bakgrund anvander vi
den inverterade ver-
sionen, dvs med vit
text. Anvand inte det
gul/grona market

mot en fargad bak-
grund om den inte ar

ilio i O ofe e o . ket ljus.
miljdpartiet de gréna @ miljpartiet de grona ™ o materiaet sk

STOCKHOLMS STAD STOCKHOLMS STAD kopieras eller tryckas
i svart/vitt anvander vi
det svart/vita méarket.

X X Mérket ska placeras
i nedre hogra hornet
av arket. Bredden
pa symbolen = x.
Avsténdet till hoger-
0,5x kanten och botten
pd sidan ska vara
0,5 x. Frizonen upp-
0,5x till och till vanster
ska vara minst x.

miljopartiet de grona
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DEN GRONA LINJEN

Linjen symboliserar gron vaxtkraft. Den ar ytterligare ett
grafiskt element som vi kan anvanda for att skapa igen-
kanning i var kommunikation.

Placering
Linjen ska alltid placeras léangst ner pa sidan, sa att den

utgor sjalva basen. Den ar inte gjord for att ha luft undertill.

P& mp.se kan du hamta linjen och méarket i tva olika
storleksférhallanden. Den ena &r anpassad for A-format
(A1-Ab). For format som ar mindre an Ab, t ex visitkort,
maste market forstoras i forhallande till linjen. D3 ska
den justerade varianten anvandas.

Farger
Den grona linjen trycks alltid i gront om det ar tekniskt
mojligt, annars i svart. Den ar uppbyggd med en enda
farg (PMS 362 U). De olika nyanserna har samma farg,
men olika fyllningsgrad.

Darfor kan man anvanda enfargstryck till linjen. Om
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bade linjen och mérket ska tryckas anvander man tva-
fargstryck (PMS 362 U + PMS 102 U) Fyrfargstryck gar
naturligtvis ocksa bra.

LOKAL ANPASSNING

Market och linjen kan ocksd kombineras med text, t ex
namn pa lokalavdelning, webbadress etc. Om maojligt ska
typsnittet FF DIN anvandas. Valj i annat fall Helvetica.
Placera texten s& att den linjerar med "miljopartiet de
gréna” i vansterkant. Texten ska vara vit. Om utskrift sker pa
redan fortryckt ark kan texten i undantagsfall ldggas i svart.

mp.se
Webblogotypen mp.se finns att hdmta pd mp.se. Vid lokal
anpassning [t ex mp.se/stockholmsstad) ska texten om
mojligt skrivas i FF DIN Regular. Valj i annat fall
Helvetica. Placera webbadressen till vanster i den grona
linjen, se exempel.

Texten ska vara gron. Om utskrift sker pa redan for-
tryckt ark kan texten i undantagsfall laggas i svart.



Méarkets storlek ar
anpassat till den
grona linjen for att
o s . .. fungera pd alla
miljopartiet de grona @ A-format [papper i
storleken AT-A6). |
mindre format som
A1-Ab t ex pa vi?itkort“
maste market for-
storas i forhallande
till linjen.
Du kan ladda ner
bada varianterna pa
hemsidan.

miljopartiet de grona

MINDRE AN A6

Market och linjen
kan ocksa kombi-
neras med namn
pa lokalavdelning,
webbadress etc.

miljopartiet de grona

mp.se STOCKHOLMS STAD
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3. TYPOGRAFI

God typografi och konsekvent anvandning av typsnitt bidrar till att ge en tydlig bild av
Miljpartiet. Vi anvander om mojligt typsnittet FF DIN i v&r kommunikation.

FF DIN ar ett enkelt och tydligt typsnitt som ger en serios
och trovardig kdnsla samtidigt som det upplevs modernt
och vanligt. FF DIN ar en humanistisk sans serif (ett
linjart typsnitt) med god lasbarhet. Det kan kdpas pa
www.matton.se.

ALTERNATIVA TYPSNITT
Vid produktion av internt material, eller om det inte finns
mojlighet att kopa in typsnittet FF DIN, anvands istallet
Times New Roman i brodtext och Helvetica i ingeresser och
rubriker. Efterstrava alltid konsekvens och tydlighet i typo-
grafin. Anvisningarna nedan géller bade for FF DIN och de
alternativa typsnitten Times New Roman och Helvetica.

Pa webben géller andra forutsattningar. Vi anvander
dar typsnittet Verdana som &r tydligt och l&ttlast pa
skarm. Kontakta webbredaktionen om du vill veta mer.

BRODTEXT (LOPTEXT)
Vi anvander FF DIN Light, vansterstalld med 6ppen
hogerkant.

Grad
Storleken pa brédtexten kan variera, men bér for basta
lasbarhet ligga mellan 8 och 10 punkter.

Radavstand (kagel)

Vi anvdnder ett radavstand som &r 25% stérre an graden.
Det innebdr att om texten ar satt i 10 punkter ska radav-
standet vara 12,5 punkter.

Indrag

Indrag som markerar nytt stycke ska motsvara en hel
fyrkant. En hel fyrkant ar lika med textens grad i punkter
raknat. En text med ett radavstand pa 12,5 punkter ska
alltsa ha ett indrag pa 12,5 punkter.
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Citat

For att lyfta fram citat eller betona ord eller meningar i
texten anvands FF DIN ltalic. Undvik understrykningar
och fetstil.

RUBRIKER
| rubriker anvander vi FF DIN Regular. Versalt, vanster-
stallt. Radavstand 20% o6ver grad. Sparra rubriker (6ka
teckenmellanrummet) med 20 enheter i InDesign, eller
motsvarande i annat layoutprogram.

Rubriker kan sattas i gront (PMS 362 U, eller CMYK
71,12, 84, 12).

MELLANRUBRIKER
FF DIN Regular, versalt, vansterstallt. Grad 15% over
brodtexten. Sparra mellanrubriker (6ka teckenmellanru-
met) med 20 enheter i InDesign, eller motsvarande i
annat layoutprogram.

Mellanrubriker kan sattas i gront (PMS 362 U, eller
CMYK 71, 12, 84, 12).

UNDERRUBRIKER
FF DIN Regular, versalgement, vansterstallt. Grad 15%
over brodtexten. Radavstand 20% over grad.

INGRESS
FF DIN Light, vansterstalld. Versaler och gemena. Grad
30% over brodtexten, radavstand 20% over grad.

BILDTEXT
FF DIN light, grad 20% under brédtext, radavstand 30%
over grad.



BRODTEXT

RUBRIK

MELLANRUBRIK

INGRESS

8/10 pt

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaso
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
1234567890 ?!,.+-"%*()

9/11,25 pt

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyzaas
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
1234567890 ?!,.+-"%*()

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAQ

1234567890 2! .+-"%*()

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
1234567890 ?!,.+-"%*()

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
1234567890 ?1,.+-"%*|)

UNDERRUBRIK

BILDTEXT

10/12,5 pt

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAQ
1234567890 ?!,.+-"%*()

abcdefghijklmn
opqrstuvwxyzais
1234567890 ?!,.+-"%*()

abcdefghijklmn
opgrstuvwxyzaas
ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAAD
1234567890 71, +-"%*()
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4. FARGER

Gult och gront ar vara partifarger. Den gula anvénds bara i sjalva maskrossymbolen, medan
den grona anvands i logotypen, linjen och dessutom som basfarg i vdr kommunikation. Det
betyder att den t ex kan vara bakgrundsfarg pa affischer eller foldrar.

GULT OCH GRONT
Fargkoderna for vara partifarger ar féljande:

B Gron Gul
CMYK: 71,12,84,12 CMYK: 3,3,80,0
WEBBFARG: 1F833C WEBBFARG: F3EC38
RGB: 31,131,60 RGB: 243,236,56
PMS: 362 U PMS: 102 U

Den grdna linjen trycks alltid i gront om det ar tekniskt
mojligt, annars i svart. Den ar uppbyggd med en enda
farg (PMS 362 U). De olika nyanserna har samma féarg,
men olika fyllningsgrad. Darfor kan man anvanda enfarg-
stryck till linjen. Om bade linjen och mérket ska tryckas
anvander man tvafargstryck (PMS 362 U + PMS 102 U)
Fyrfargstryck gar naturligtvis ocksa bra.

KOMPLETTERANDE FARGPALETT

| vissa sammanhang, t ex pd hemsidan, behdver man

ibland anvanda fler farger an gult och gront. Darfor har vi

tagit fram en fargpalett med kompletterande farger.
Fargvardena presenteras i féljande ordning: CMYK,

Webbfarg, RGB, PMS (Solid Uncoated).

18,8,23,0/ CEDABB
190,206,176/ 5803 U

9.5,16,0/E6EADO
220,226,196/7499 U

7,4,7,0/EDEFEA
227,232,221/7485 U
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34,25,42,0/A6A37C
145,153,123/5783 U

W 47,28,63,4/84904C

108,133,86/7491 U

B 50,42,46,10/7B6E63

99,102,93/417 U

42,18,17,0/86ACCO
121,159,169/5503 U

16,31,62,0/DBA541
194,154,89/7407 U

B 71,34,38,5/3A767F
52,109,112/562 U

I 38,63,83,27/84410F
99,62,38/1545 U

M 33,84,78,29/8C1F13
102,34,36/1854

B 77,43,35,9/326079
43,90,104/5473

FARGSYSTEM
Det finns flera olika satt att definiera farger. Fraga alltid
tryckeriet hur de vill att materialet ska lamnas. Om du
ska trycka en-, eller tvafargstryck ska du ange fargerna i
PMS. Vid fyrfargstryck galler CMYK.

Kontakta materialexpeditionen om du vill ha hjalp.

CMYK/EUROPASKALAN

CMYK star for Cyan, Magenta, Yellow och Black. Det &r
ett subtraktivt kulérsystem som anvands i bl a fyrfargs-
tryck och fyrfargsskrivare. Farger definieras som ett
blandningsférhallande (i %) av de fyra grundfargerna.

WEBBFARGER
Farger p& webben anges i en hexadecimal kod (svart =
000000, vitt = FFFFFF).

RGB
RGB ar ett additivt kulorsystem som anvands i exempelvis
bildsk&rmar och scannrar. RGB star for rott, gront och blatt.

PMS
Pantone Matching System, bygger pa blandningar av nio
olika farger. Anvands framst for dekorfarger i tryck.



miljopartiet de grona @

miljopartiet de grona @

Kompletterande farg-
palett. Om market ska
placeras pa en bild eller
pa en fargad bakgrund
anvander vi den inverte-
rade versionen, dvs med
vit text. Anvand inte det
gul/grona méarket mot en
fargad bakgrund om den
inte ar mycket ljus. Om
du anvander méarket
placerat pa nagon av
fargerna i paletten ska
det vara inverterat, utom
pa de tre ljusaste farg-
erna dar det fungerar
battre med gult/gront.

Miljopartiet de Grona 13



5. BILDPOLICY

Bildspraket ar en viktig del i var visuella identitet. Det skapar igenkanning och ger en tydlig
kansla at det material vi producerar. Darfor ar det viktigt att vara konsekvent i bildvalet.

Vi vill bevara den okonstlade, direkta kanslan i bilderna
och ar darfor sparsamma med retuschering och bild-
manipulation. Bilden ska tala sitt eget sprak. Det inne-
b&r att vi efterstravar att fanga situationer och hamta
motiv ur vardagen. Det ska vara latt for betraktaren att
kanna igen sig i bilderna. Vi anvander inte bilder som
kanns arrangerade eller uppstallda och vi undviker bil-
der som upplevs vara fotograferade i studio. Manniskor
pé bilderna ska inte posera, utan agera naturligt.

Glattiga, gulliga, insmickrande och romantiserande
bilder skall undvikas, liksom bilder som ar avskrackan-
de, obehagliga eller skrammande.
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BILDHANTERING

For att bevara den okonstlade, direkta kanslan i bilderna
retuscherar och férdndrar vi dem sa lite som mgjligt. De
ska tala sitt eget sprak.

Nar vi layoutar en trycksak efterstravar vi att an-
vanda en barande bild per uppslag, garna utfallande
(dvs att bilden tacker hela sidan). For att ge dynamik at
trycksaken ar det bra att variera mellan de olika bild-
typerna. Variera ocksd garna mellan detaljbilder och
bilder tagna pa stérre avstand, liksom mellan mindre
och stérre bilder.






Samspelet mellan text och bild &r viktigt. En bild som
sdger samma sak som texten blir oftast ointressant.

Forsok darfor inte sdga allt med ett foto - ldmna det

konkreta innehallet till texten.

BILDKATEGORIER

Vi anvander tre kategorier av bilder i var kommunikation:

imagebilder, amnesbilder och portrattbilder. Oavsett
kategori ska bilderna vara av hég kvalitet.

Imagebilder
Imagebilderna ar av mer dvergripande karaktar och
anvands i alla sammanhang. Bildspréket &r &rligt och
okonstlat, det ska signalera trygghet och sjalvfortro-
ende.

Det uppnar man genom att anvdnda sig av tydlighet i
bade farger och uttryck. Valet av vinkel spelar ocksa roll
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for hur bilden uppfattas. Det handlar alltsa inte bara om
motivet.

Amnesbilder

Amnesbilderna ska ha liknande uttryck som imagebilderna
men med en tydligare koppling till det amne de illustrerar.
Anvand garna starka bilder dar motivet bildar ett monster.

Portrattbilder
Portrattbilder ska vara sa enkla som mojligt och gérna tas
i en naturlig miljo. Det &r personen som ska framtrada.

BILDRATTIGHETER

Kontrollera alltid med fotografen eller bildbyrén vad som
galler om du vill publicera eller trycka en bild. Observera att
det inte ar till3tet att anvanda en bild utan fotografens med-
givande och att man blir ersattningsskyldig om man gor det.



Imagebilderna ska kdnnas arliga och okonstlade. De ska signalera trygghet och
sjalvfértroende.

Miljopartiet de Grona 17
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Amnesbilderna ska ha en koppling till det &mne de illustrerar. Anvand garna starka
bilder dar motivet bildar ett monster.

Miljopartiet de Grona 19



6. KONTORSMATERIAL

Allt material vi producerar bidrar till att skapa en bild av Miljépartiet. Darfor ska ocksa
kontorsmaterialet vara konsekvent med den grafiska profilen.

Mallar for brevpapper, kuvert, visitkort, korrespondens- Kontorsmaterialet trycks med tvafargstryck (PMS 362 U +
kort etc finns att ladda ner pd hemsidan. Det gar ocksa PMS 102 U). Om det &r nodvandigt att anvanda enférg-
att bestalla fortryckt material via materialexpeditionen. stryck ar den grona fargen att foredra framfor svart.

Allt kontorsmaterial ska ha den gréna linjen och market
som en bas langst ner.
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Exempel pé visitkort,
brevpapper och kuvert.

CAROLINE KLING
pressekreterare

caroline kling@mp.se
08786 57 80
07059319 12

Riksdagen

100 12 STOCKHOLM
Mynttorget 2 [besoksadress)
www.mp.se

miljdpartiet de gréna
mpse J

L mp-se

MILJOPARTIET DE GRONA
Riksdagen

100 12 STOCKHOLM
Mynttorget 2 (bescksadress)

08 786 40 00 (vaxel]
08 786 53 75 [fax)

info@mp.se
www.mp.se

miljop

miljopartiet de grona
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7. TRYCKSAKER

De trycksaker vi tar fram &r till for att informera om Miljopartiet och var politik. Det ar
angelaget att vart material haller en hog kvalitet.

Tydligt och konsekvent material gor det lattare for lasa-
ren att ta till sig budskapet och skilja ut Miljopartiet ur
méangden. Efterstrava darfér att folja var grafiska profil
och bildpolicy sa langt som maojligt.

Grundlaggande vid all produktion av trycksaker ar
omsorg om detaljerna. Att satta texten med for langa
rader gor den svarlast. Raden bér inte innehalla mer &n
55-65 tecken per rad och inte farre an 35-45 tecken (som
tecken raknas bokstaver, siffror, skiljetecken och ordmel-
lanrum). Satsyta och marginaler bor justeras efter forma-
tet pa trycksaken. | en del fall kan det vara mer ekono-
miskt att halla sig till A4-, eller A5-format. Férdelen med
lite ovanligare format (som t ex det kvadratiska i denna
manual] &r att det drar till sig mer uppméarksamhet.
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Mallar for produktion av trycksaker finns att hamta pa
mp.se.

Alla trycksaker ska ha den grona linjen och market
som en bas l&ngst ner pa framsidan.

PAPPERSVAL
Valj alltid ett miljomarkt papper. Denna manual ar tryckt
pa ett svanenmaérkt, obestruket papper (Lessebo bok,
naturvit, 120 g, omslaget pa Lessebo bok, naturvit, 250 g).
Pappret bidrar mycket till kanslan i trycksaken.
Undvik papper som ar glansiga. De ger ofta en glattig
kansla at trycksaken och gor att texten blir svarlast. Val]
istallet ett obestruket papper med sa god bildatergivning
som mojligt.



MODER JORD

DEN FORSTA

FEMINISTEN

RAPPORT

nr5/2005

Rapport

Exempel pa affisch med I 5N
textbudskap, politiker- miloporietde gine &
affisch och rapport.
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8. ANNONSER

Vid all annonsering ar det viktigt att vara tydlig med vem som ar avsandaren. Webbadressen
bor alltid finnas med sa att den som ar intresserad kan soka mer information.

Valj en annonsplats som passar bade malgruppen och cyn om det &r aktuellt med bilder. Tdnk pa att anpassa
budskapet. Folj riktlinjerna for placering av den gréna budskapet efter malgruppen.

linjen och market. Anvand om mgjligt partifargerna och Om du behover ytterligare vagledning eller inspiration
nagot av de anvisade typsnitten. Arbeta utifran bildpoli- ar du alltid valkommen att kontakta materialexpeditionen.
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mp.se

OPPET MOTE OM FORSVARET

Informationsméte om var syn pa

forsvarsbudgetens omformning.

Informationsmate om var syn pa

forsvars-budgetens omformning.
Informationsmate om var syn pa

férsvarsbudgetens omformning.

Val mott!

Grona Huset
23/1 kL 20.00

miljopartiet de grona @

STOCKHOLMS STAD

VARLDEN AR
STORRE AN EU

INTE TVART OM

miljopartiet de grona @

mp.se

VILOVARINTE GULD
MEN GRONA SKOGAR

miljopartiet de grona @ Exempel p& annonser. Visa alltid tydligt

vemn som &r avsandare. Placera market
och den grona linjen ldngst ner i annonsen.
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9. SKYLTAR, FLAGGOR OCH PROFILMATERIAL

Utstallningar, torgmoten, festivaler, konserter och andra evenemang ar utmarkta tillfallen
att kommunicera med vara malgrupper. Vi ska da ta tillfallet i akt att marknadsfora oss
och sprida vart budskap sa tydligt som majligt genom att ge ett professionellt och starkt

intryck av var verksamhet.

EVENEMANG

Det géller att anpassa materialet efter malgruppen och
evenemangets storlek. Efterstrava tydlighet och anvand
alltid market (logotypen och symbolen) och partifargerna.
Det ska vara latt att kanna igen Miljopartiet.

Exponera partiets material pa ett tydligt och informativt
satt, men efterstrava ocksa att vacka intresse.

Lat kommunikationen i sjalva utstallningsmaterialet vara
tydlig och av dvergripande karaktar. Lyft fram starka idéer i
bade bild och text. Detaljfrdgor lampar sig bast i foldrar,
flygblad etc, eller att féras fram direkt av personer pa plats.

SKYLTAR
Folj riktlinjerna for placering av linje och marke nog-

26 Grafisk manual

grant. Kontakta materialexpeditionen om du vill ha hjalp
att ta fram en skylt.

FLAGGOR
Kontakta materialexpeditionen om du vill ha hjalp att ta
fram en flagga

PROFILMATERIAL

Tréjor, pennor, muggar och annat profilmaterial finns att
kopa pa materialexpeditionen. Nytt material tas fram
fortlopande. Kontakta garna materialexpeditionen om du
har férslag pa nya produkter eller vill ha hjalp att ta fram
lokalt material.



KANSLI

Exempel pa skylt,
kongressvepa, fana,

miljspartiet de gréna ()
_ flagga och banderoll

RIKSKONGRESS
miljgpartiet de giéna (J) m miljspartiet de grona @
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10. DIGITAL KOMMUNIKATION

Internet ar en av de viktigaste kommunikationskanalerna for Miljopartiet. Har kan den som
ar intresserad scka information och skapa sig en uppfattning om var politik i lugn och ro.
Det digitala materialet ska sa langt som mdjligt dverensstdmma med det tryckta.

PUBLICERINGSVERKTYG PA WEBBEN

Vi anvander ett publiceringsverktyg, Nuevo, for att produ-
cera hemsidor pa lokal- och riksniva. Det &r ett lattan-
vant verktyg som gor att alla som vill kan vara med och
uppdatera och lagga in information.

Nuevo bygger pa ett antal mallar som gor att hemsi-
dorna far ett enhetligt uttryck.

Allt material som laggs in pé en hemsida samlas i en
gemensam, sokbar databas. Det forenklar for oss i det
dagliga arbetet, men gdr samtidigt var politik mer dver-
skadlig for véljare och journalister.

For information om Nuevo, eller hur den grafiska pro-
filen tilldmpas pa hemsidan, kontakta webbredaktionen.

E-POST

Alla medlemmar och anstallda far en e-postadress med

sitt for- och efternamn: fornamn.efternamn(dmp.se.
Tank pé att e-postmeddelanden bor vara lattldsta och

skrivna med ett vardat sprak. Skriv tydligt och kortfattat
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och gor en blankrad for varje nytt stycke. Kontrollera att
eventuella bilagor har ett format som mottagaren kan
oppna och lasa.

Brevfot

E-post ska ha en tydlig avsandare. For att underlatta for
ldsaren forser vi véra e-postmeddelanden med en
gemensam brevfot:

MILJOPARTIET DE GRONA | MALMO
Anna Andersson, politisk sekreterare
Kommungatan 123

Staden 123 45

tel: 040-12 13 14

mobil: 070-123 45 67

e-post: anna.andersson@mp.se
www.mp.se/malmo



Miljopartiet i Kronoberg

(j} @ hurp://mp.se [kronoberg.asp v

SPRAKRCR GE}

EN
NT [LOKALT | GRE

POLITISKA PROGRAM
Landstingsprogram

KONTAKT | LANET:
Ewa Siderberg
0705- 770362
Skicka e-post»
Grin Ungdom
Kronabergs styrelse
Skicka e-posts
Michael Oberg
047613319,
0731-520244
Skicka e-posts

Done.

Kronobergs l4n
Ljungby, en avkrok utan jamvig

Jamvagen &r en ddesfraga for Liungby och det &r pd
tiden att majoritetspolitikerna inser detta och tar
initiativ for att fa en upprustning till stand. Annars
kommer utvecklingsméjligheterna och de smarta
kommunikationerna att g& Ljungby férbi.
Debattartiklar / Ljungby 2005-02-17

- Lis mer>

Miljopartiet och demokratin

En diskussion om demokrati &r angelgen och
nadvandig och darfér vill jag garma kommentera
Norbergs ledare i Miljgmagasinet den 21 januari,
Debattartiklar / Ljunghy 2005-02-14

- Las mers

| miljdpartiets anda

Orkanen Gudrun ar en naturkatastrof. Effekterna av
hennes hirjningar har slagit oerhért hart, framfor allt har
landsbygdens befolkning drabbats. Aldrig har det val
statt s klart som nu att alla de miljardtals kronor som
férslésats pa militdra vapen, kanoner, pansarvagnar och
JAS-plan mycket battre skulle ha behévts i en civil
krisberedskap.

Inséindare ¢ Lj ungby 2005-01-25

- Lis mers

Mivae ks Sleden.

™
P

KRONOBERG

Miljspartiet de Créna

HEMSIDOR:

-KRONDBERGS LAN
Grin Ungdom Kronoberg
Kronobergs landsting

= BILDER
Hir finns Higupplista
bilder for nedladdning,
Las mer»

G} @ http://mp.se/

Maria och Peter

= RORPOST
Myhetsbrey frin Maris
och Peter

- rkiv

- Prenumerera pé
rirposten

Senaste rirposten
- Radikala krav i
stormens spér

Vir d byggd med tanken att alla ska kunna
vara med ach paverka politiken pé alla nivder. Avstandet
mellan de som har makten centralt och den enskilde
medlemmen ska vara litet.

Darfar har vi byggt en arganisation som ska vara s3 platt
som méjligt och motverkar maktkancentration.

Ett sdtt att visa pa den icke-hierarkiska strukturen ar att
wi har tva sprikrar istillet for en partiledare.

"Som mest upprird blir jag nir
manniskor gir varandra illa.

M&r manniskar tvingas fly frén sina
hemldinder fir attde frfiljs ach
frtrycks. Nar vi skickar 1illbaks dem,
trots att de behidver var hjdlpoch vi har
plats fir dem hir”

Alvesta st . 3
Eeiinn Nu heter sprakréren Peter Eriksson och Maria
Ljungby
Markaryd = TIDIGARE
Tingsryd SPREKROR Tanken med detta & att de som talar for Miljspartiet ska
u Lés historis om vilka som vara jamstallda och kunna dela pa jobbet. Sprakréren ar
varit sprakrsr inte heller ledlare, de ska presentera den politik som
Las mer» medlemmarna kommit fram til.
= KONTAKT
Hir girnaav e
Maria»
Peters
“En qriin politik & revolutionar dirfir
att den har andra utgéngspunkter. i ska
ge makt till mdnniskor att frdndra sitt
eget |iv ach vi ska 0e makt att ta ansvar
fir och firéndra det gemensamma.”
‘www.mp.se/peter
SRickA UIDARE ECTITRT Y © mp.se
Done
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11. SKRIVRAD

Det spelar stor roll hur vi uttrycker oss i skrift. Det sprak vi anvander paverkar lasaren.
Stavfel och slarv ger en negativ bild av avsandaren. Har foljer nagra tips.

Rikta dig till malgruppen

Tank alltid igenom vem texten riktar sig till och vilket

syfte den har. Hur ska texten paverka ldsaren?
Anpassa spraket till malgruppen, men forsok att

varken forenkla eller komplicera texten for mycket.

Efterstréva ett sa rakt och tydligt sprak som mojligt.

Varda spraket

Genomtankta, felfria texter ar varda mycket. Varje syft-
ningsfel, sprakfel och miss minskar trovéardigheten och
far i varsta fall ldsaren att tappa intresset. Stav- och
sprakfel gor tyvarr ofta att ldsaren misstror skribentens
kompetens ocksa nar det kommer till innehallet.

Korrekturlas

Det &r svarare att korrekturldsa en text pa skarmen.
Anvand datorn for rattstavningskontroll, men skriv ut
texten och korrekturlds noggrant pa papper. Det basta
ar att be ndgon annan om hjalp med korrekturlasning

och genomgang av texten eftersom det ar latt att bli
blind for det man sjalv har skrivit.

Valj tonfall

Tank pa vilken stil du anvander nar du skriver. Undvik
jargong, talsprak och alltfor formell eller alltfor personlig
text. Efterstrava att skriva enkelt och ledigt.

Skriv kort
Det galler att halla lasarens intresse vid liv. Onédigt
ldnga texter motverkar oftast sitt syfte.

SKRIVREGLER FOR PARTINAMNET

1. Skriv Miljopartiet de Grona férsta gdngen namnet
forekommer, garna i inledningen.

2. Skriv Miljopartiet i den lGpande texten. Ibland kan man
variera med att skriva de grona, saledes utan versalt G.

3. Skriv alltid forkortningen i gemener, saledes mp eller
(mp) och undvik att bérja en mening med férkortningen.

12. TIPS

Om du vill lasa mer rekommenderas foljande bocker:

Grafisk kokbok

Kaj Johansson, Peter Lundberg och Robert Ryberg, bok-
forlaget Arena. Praktisk guide som ger rad, tips och
rekommendationer for hur man producerar en trycksak.

Typografisk handbok

Christer Hellmark, Ordfront férlag.
Oumbarlig bok om text och typografi.
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Svenska skrivregler

Utges av Svenska sprakndmnden.

Ger rad om styckeindelning, férkortning, avstavning,
anvandning av skiljetecken och mycket annat.

Svenska Akademiens Ordlista (SAOL).
Referensverket for stavning.



GRAFISK DESIGN:
Lina Olivia Design

TEXT:

Lina Olivia Design

FORM:
Lasse Nilsson

FOTO:

Madeleine Séder/Folio
Annika Thérn Legzdins/Folio
Petrus Olsson/Folio
Susanne Bjsrkman/Folio

PAPPER: (SVANENMARKT)
Inlaga: Lessebo bok naturvit, 120 g

Omslag: Lessebo bok naturvit, 250 g

TYPSNITT:
FF DIN

TRYCKERI:
AM-tryck, Hassleholm

UPPLAGA:
1000 ex

Lund 2005






